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径山茶

 

径山茶历史悠久，是传统的历史名茶。它始于唐，盛于宋，已有1200多
年历史。1978年以来，径山茶得到了创新、发展和提升，1200多年的历
史名茶，在改革开放30多年后得到了传承、创新和发展、提升，成为中
国绿茶产品中的姣姣者，得到了社公各界的赞誉和青睐。

径山茶以“崇尚自然、追求绿翠、讲究真色、真香、真味”而著称。其
品质特点源于独特的生态环境、深厚的文化积淀和精湛的制茶工艺。

一是独特的生态环境。
径山属东天目山余脉，主峰窑头山为1095.2米，其余山体均在千米以下
。由于受多次地质运动和强烈的地表径流，又是东南沿海突然隆起之山
，更显雄伟挺拔，相对高度均在500米以上。这样的地理条件，使来自东
南的温湿季风易进难出而形成激烈对流，形成多云雾、多漫射光和长年
湿润多雨的环境，十分有利于径山茶自然品质的形成。受浙北茶区纬度
和径山山脉等综合因素影响，气温相对较低，茶树在漫射光下生育，可
产生较多的叶绿素B，形成多种氨基酸，使茶叶香气四溢。径山茶区常
年降水量大于1400mm，适应茶树喜湿润的特点。

二是深厚的文化积淀。
据史料记载，1200多年前的唐代，僧人法钦大师云游到浙江杭州径山后
，开山结庵建寺，种茶制茶研茶，是为径山茶之始。此后，唐代茶圣陆
羽驻径山汲泉煮茶品茗著《茶经》，宋代日本高僧南浦绍明来径山学佛
习茶，并把茶籽和宋代盛行的径山茶宴传至日本，演变成现今的“日本
茶道”。径山茶文化自陆羽著“茶经”始，经日本高僧传播，从此走向
世界。径山也因此成为“茶圣著经之地，日本茶道之源”。传统历史名
茶径山茶，在1200多年的变迁中，形成了独树一帜的个性。竹山、清水
和迷雾孕育了其特有的品质，名人、名寺和名典赋于了径山茶以丰富的
内涵，茶艺、茶宴和茶道彰显了径山茶深厚的文化。径山的山、水、茶

                                1 / 3



https://dqcm.net/
 

、寺、禅、经、文相依相存，源远流长，博大精深，形成了丰厚的径山
茶历史和文化积淀，径山茶也因此而成为传统文化传播和延续的载体和
符号。

三是精湛的制茶工艺。
径山茶之径山毛峰，为条索纤细的卷曲型毛峰，茶采摘标准为一芽一叶
或一芽二叶初展。经通风摊放、高温杀青、理条整形、精细揉捻，经炭
火烘干制作而成。其外形细嫩显毫，色泽绿翠；内质嫩香持久，滋味鲜
爽；汤色嫩绿明亮，叶底细嫩成朵且嫩绿明亮。用玻璃杯冲泡一杯径山
茶，就会品尝到它的真色、真香、真味及其真态。其翠绿的色泽、悠悠
的清香、丝丝的甘甜，“色、香、味、形”让人赏心悦目，得到感官和
精神的多重满足。视觉能感受到翠绿的色泽美和两叶一心天女散花般的
形态美，嗅觉能感受到淡淡清香的含蓄美，味觉能感受到微苦、微涩、
微甜的融合美。与此同时，心灵、精神得到美的洗涤、美的感悟，达到
忘我、放松、神游的状态和境界。

径山茶这一传统历史名茶，在历史的进程中也曾经停滞甚至被湮没。直
到改革开放以来，才得到恢复创新和发展提升。从1978年径山茶恢复创
新以来，径山茶经历了恢复创新、抱团整合、商品化生产到争创品牌的
发展提升历程。伴随着这一发展提升的历程，径山茶行业管理也走出了
具有自己特色的新路。

1978年恢复创新径山茶初期，径山茶茶园面积仅几百亩，经过32年的努
力，通过抱团整合和划定产区，现在的茶园面积已达5万余亩，其中径山
毛峰生产基地已达19935亩，产地涉及余杭区9个乡镇及同一山脉的临安
市横畈、高虹两乡镇。制茶企业已从过去作坊式的工场发展到具备食品
生产许可的现代化企业，总量达到59家。销售网点遍布全国，形成了径
山茶专卖店、直销店、代销点和茶叶市场径山茶专营区等各种形式的销
售方式及销售网络。

1978年恢复创新径山茶之后，1979年即被浙江省列为名茶。

统一径山茶生产标准。早在1998年成立协会之时，就在原来制订的产品
标准基础上，协会起草并经省质量技术监督局批准发布了省级地方标准
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《DB33/T257径山茶》标准。该标准涵盖了茶园及鲜叶生产标准、加工
技术标准和质量安全标准。此后，又经2005年和2010年两次修订，标准
更趋完善规范。拥有径山茶茶园的茶农、企业及加工制造企业，均须执
行标准。为此，协会组织多次培训，并制成实物标准样和光碟发送到每
一生产企业。每年生产季节，协会统一组织人员进行抽查，并送样检测
。

统一径山茶标识包装。径山茶行业协会是“径山茶”商标的注册人。根
据地理标志证明商标的规定，协会是该商标的拥有者。但协会自身不使
用“径山茶”商标，而是由生产经营径山茶的从业者使用“径山茶”商
标。协会实行“母子”商标包装，在印有“径山茶”商标的统一包装品
上，不同的是企业的名称、企业的商标、联系电话和“无公害”、“绿
色”、“有机”等认证标识。

统一径山茶品牌宣传。径山茶品牌的重大宣传活动和茶事活动由协会组
织或协助组织并分层次有序开展。主要包括政府和有关部门组织的宣传
活动、径山茶行业协会开展的宣传活动和会员企业自身的宣传活动。其
中，协会负责径山茶统一的包装品款式和图案设计、文字结构及商标标
识的制作，并以协会的名义刊登广告、电视片等。会员企业在媒体上刊
登的广告，须突出“径山茶”的商标标识并经协会核实，不符合统一品
牌宣传的内容，会员企业自身不得宣传。

统一径山茶市场营销。每年春茶的开采，由协会根据鲜叶生长情况，确
定日期宣布开采日。进入市场的径山茶，必须是使用“径山茶”统一标
识和包装品。协会组织并鼓励会员开办径山茶专卖店（点），并制订专
卖店（点）管理办法，符合条件者授予“径山茶专卖店”牌匾。与此同
时，协会组织和鼓励会员企业采用代理经营、连锁经营和订货会、博览
会及网上销售等统一销售径山茶。

本文链接：https://dqcm.net/wenan/jsc-135925.html
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