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有货Yoho!Buy

 

“Yoho!Buy有货”——年轻人潮流购物中心，同样秉承YOHO!“年轻是
种态度”的口号，是依托YOHO!社区所开发的B2C网络商城，致力于打
造中国较大的网络分销B2M商圈，由南京新与力文化传播有限公司在200
9年投资创立，并于17年开始陆续开业4家线下店，打通了线上线下一体
化运营能力。拥有超过1200家上游品牌供应商。通过更多元化的供应链
解决办法，从纯B2C转型到B2C+C2C模式，以“新潮正”的定位满足精
准用户的购物需求。

Yoho!Buy有货专注于潮流趋势和受众的需要，凭借专业的买手团队和对
潮流趋势敏锐的嗅觉，积极开拓符合年轻人喜爱的品牌和商品。销售包
括国际知名、日韩港台流行、明星设计师、内地原创等1200多个潮流品
牌商品，满足主体为18-35岁年轻群体的时尚个性述求，涵盖男女服装、
鞋帽、配件、童装及创意生活用品等。Yoho!Buy有货所销售的品牌均与
品牌直接签订销售协议，保持货品与国际国内实体店铺同步，通过定制
、限定发售、明星合作品牌等，并结合“逛”内容频道及“YO!社区”
引导消费。目前有货的注册会员中，50%集中于一二线及沿海城市。是
具有一定消费力、品牌认知和潮流意识的群体。他们追求个性的表达，
有自己热衷和喜欢的爱好以及属于自己的各种小圈子。

同时有货也是国际潮流品牌在中国重要的合作伙伴，伴随有货发展成⻓
的本地原创潮流品牌设计师也随着潮流行业的发展日趋成熟和形成规模
。现有的1200多合作品牌中，国际100+，商业500+，国潮及原创400+，
孵化品牌10+。

有货旗下球鞋转售平台UFO飞碟好物，自2018年12月上线以来，已入住
超过3000款球鞋和潮流单品，并致力于运用基于真人实物鉴定+区块链+
RFID的鉴定核心技术，从收到包装开始，到拆包、鉴定、封装、发货的
全流程进行录像，确保所有在其平台交易的货品所有鉴定步骤都有据可
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查，为球鞋玩家以及潮流爱好者提供开放式交易环节。

有货在与国内原创潮流品牌、设计师以及海外品牌保持紧密合作关系和
对行业的观察的基础之上，推出了“YOHOPE”品牌孵化项目，早期是
以为有货平台供货为主，现在正在调整为孵化品牌为主。并将通过线上
线下一体化运营，培育更多国潮品牌以及海外潮牌在中国的发展。

YOHO!不光通过自建丰富化线上线下一体化渠道，并且广用第三方渠道
，与天猫、苏宁、淘宝、京东等进行合作，更大限度地传播优质内容。
通过对供应链的管理，结合对潮流领域的洞察，运用多元化的合作方式
，为Human
made、Madness、SMG等众多新锐品牌进行全方位的管理和孵化。

Yoho!Buy有货已成为年轻态群体热爱的潮流购物平台。

本文链接：https://dqcm.net/wenan/yhyoho!b-747406.html
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