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LEKI

 

专注于登山、滑雪产品的研发、生产、销售为一体的综合性企业，提供
徒步杖、登山杖、北欧健行杖、滑雪杖、手套等户外产品

品牌简介

南京边城体育用品股份有限公司成立于2002年，主营业务为多品牌户外
用品的设计研发、组织生产、品牌运营和销售。公司通过品牌推广、自
主设计与研发、供应链整合、营销网络建设，专注于让客户体验舒适户
外，满足不同消费者在不同使用环境中的户外需求，专注于成为领导中
国户外市场的户外用品多品牌运营商。目前公司在运营NORTHLAND、
HALTI、LOWA、LEKI、ALPINA、HEAD六个欧洲户外品牌。

在产品方面，经过10多年发展，NORTHLAND品牌以EXOTHERM�为
核心科技，涵盖服装、鞋品、背包、装备和配件5大系列，覆盖极限登山
、户外远足、户外旅行、城市户外、滑雪滑板和野外钓鱼6大使用环境，
产品竞争力不断提升。HALTI是芬兰高山的名字，也是欧洲户外服装的
品牌。在欧洲人们早已将HALTI与专业的户外运动、徒步装备紧密联系
在一起。无数世界运动员及团队的实际测验也保障了HALTI的品质。它
不仅秉承了欧洲品质的一贯传承，还兼顾时尚、新潮，它的产品覆盖滑
雪、登山、徒步、狩猎、高尔夫、野外穿越、自行车骑行等领域。LOW
A品牌源自于德国，覆盖高山、负重远足、徒步、多功能、户外健行、
旅行等6大系列，90年的产品发展历史使LOWA品牌充分保障了合脚、舒
适、高品质，在消费者中一直保持着较高的口碑。LEKI品牌源自德国，
按使用环境的不同分为徒步（登山）、远足、滑雪、北欧健行等4大系列
，其出色的产品品质在同行业产品中位于前列。

在销售网点方面，边城体育经营品牌的店铺遍布全国一、二线城市的中
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、高级商场与多品牌户外店。未来在销售网点拓展方面，公司坚持渠道
为先，直营与经销并重的策略，将保持销售网点的良性高速增长。

在供应链建设方面，公司主导建立了“供应商准入体系”，通过对供应
商定期的评估与优胜劣汰，形成了一支跟随公司发展的供应商队伍，保
障了产品质量和交期的稳定性。同时为保障产品的安全性，公司建立了
“面辅料与成品检验制度”，由面辅料供应商和公司分别将产品面辅料
和成品送交第三方检测机构测试，并出具专业检测报告，以保障产品的
安全性。

在人员梯队方面，经过10多年的发展，公司建立了完备的组织架构和效
率的运行机制，员工过1000人。通过坚持“内部培养为主，外部引进为
辅”的用人策略，形成了一批文化认可、能力突出的管理层和骨干员工
团队。

在企业文化方面，公司倡导“进取、协作、分享、创新”的文化，提供
给文化认可的员工充分施展能力的平台。鼓励员工在给公司创造价值的
同时，实现个人职业生涯的发展。

未来10年是中国户外行业的高度发展期，也是边城体育公司发展的重要
战略期，公司将紧密围绕户外产业，继续深化实施多品牌发展战略，力
争把边城体育打造成为国内户外产业的出色公司。

本文链接：https://dqcm.net/wenan/leki-545261.html
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