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NITORI

 

始于1967年日本，颇具特色的居家生活规划品牌，隶属于株式会社NITO
RI旗下，提供整体协调的家具、家居产品和室内装饰商品

品牌简介

NITORI通过家居家具和家居时尚品的销售，旨在实现"与欧美比肩的家
居环境多样化"。为实现这一点，必须同时具备设定任何人都能够买得起
的价格以及提供优质商品的功能。

由此，NITORI在传统式"制造零售业"模式中加入了物流功能，构建起新
的商业模式即"制造物流零售业"。为保障价格与质量优势，几乎所有商
品都在亚洲各国生产，以此缩减生产成本。NITOTI集团还涉足多数委托
给外部的进口/报送业务、从保管到流通的物流业务、传单制作等广告宣
传业务、以及从系统策划到设计研发等业务。

为向客户提供低价优质的商品，为尽量缩减中间环节的成本，基于连锁
店理论而参与从商品策划/原材料采购到制造/物流/销售的一系列过程，
这是NITORI集团的典型特征。

其结果，零售价格降低到传统的1/2乃至1/3。此外，通过所有业务均在集
团内展开，可缩短从决策到实施的时间，实时提供客户要求的商品。

迅速生产低价优质产品、省去各类中间费用、以短距离将商品送到客户
身边；通过进一步实现购买便利性，以期保障客户随时都能够感受到购
物的乐趣，这就是NITORI集团的基本构想。2009年NITORI店铺数目达
到200家，销售额实现2000亿日元。为了建立真正意义上的连锁店经营企
业，重新站在建立Mass Merchandising的原点。并于2010年8月，改建了NI
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TORI集团的组织结构，成立了新的控股集团公司「Nitori Holding
Co.,Ltd」（NITORI控股公司）。

NITORI集团是由以家具/家饰品零售为主的NITORI控股公司，在印度尼
西亚和越南进行家具生产制造的NITORI Furniture
Co.,Ltd，以日本国内物流业务为主的Home Logistics
Co.,Ltd，以集团整体宣传/广告业务为主的NITORI Public，以及海外商品
采购业务及海外零售业务的各海外子公司所组成的。如此能够更加明确
集团内部的各种机能和责任，建立灵活机动的经营体系，在不断变化的
竞争环境下，持续提高企业价值。今后NITORI集团将为实现企业愿景，
不断进步，发展。

NITORI的目标是提供"与欧美并肩的家居环境多样化"。为此，让客户感
觉到NITORI就在自己身边和可随时放心购买这一点很重要。截止2012年
6月，NITORI已经拥有276家店铺（国内264家、海外12家）。此外，公
司根据各类选址条件灵活设立店铺，使店铺尽量靠近现有店铺的商圏，
以此实现占优策略。通过增加店铺数量，希望能够让更多的人体会到购
物的乐趣。

本文链接：https://dqcm.net/wenan/nitori-369666.html
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