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酷我音乐车载版智能车机渗透率达80%

 

近日，艾媒咨询发布《中国车载音频行业发展年度研究报告》，报告显
示,随着电动汽车数量增长,中国车载音乐市场规模扩大。2022年中国车载
音乐市场规模达169.8亿，2025有望突破350亿；酷我音乐车载版用户占比
最高，达51.1%；用户综合满意度方面,酷我音乐车载版最高，QQ音乐车
载版其次。车载音频市场，汽车厂商合作日益频繁，定制化成趋势;在汽
车厂商最关注的合作因素技术能力层面，酷我音乐实力行业领先。

车载音频市场规模扩大:产品升级、车企合作深化、定制化成趋势

艾媒咨询认为,随着电动汽车数量增长,中国车载音乐市场规模将逐步扩大
;音频企业在车载端应用持续增加,行业格局逐渐成型。数据显示,截至202
2年10月,中国新能源汽车产销量达到近年来的最大值;2022年中国车载音
乐市场达169.8亿,2025年有望突破350亿。

据了解,除了喜马拉雅等音频平台,QQ音乐、酷我音乐、酷狗音乐、网易
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云音乐等音乐平台也都对车载端音频加强布局,在内容、产品双端发力,在
车载音频市场举重若轻。其中,酷我音乐把握市场先机,早在2012年便提前
布局,并成立酷我车载声音实验室,加大技术端投入,使得酷我音乐车载版
各项数据在车载音频市场都表现突出。截至目前,酷我音乐车载版市占率
达到80%,最新用户量达7500万;月活人数超4000万,日活超1100万。

产品层面,QQ音乐车载版首家向国内汽车推出杜比全景声服务;酷我音乐
除成立车载声音实验室,也对车载产品不断优化。2022年,酷我音乐车载版
推出6.0版本,在银河音效、全息声场景、UI界面焕新等方面进行升级。

除了产品、技术层面的精益求精,车载音频玩家也在不断加强车企合作,酷
我音乐车载版表现尤为突出。据了解,截至2022年,酷我音乐车载版已与国
内外60家主流车企达成战略合作,覆盖90%以上车企品牌千余款车。

2022年,各大音频平台车企合作深化趋势尤为明显。2022年4月,酷我音乐
车载版官宣与蔚来汽车携手,在蔚来品牌上全球独发车载5.1环绕声音乐。
2022年8月,酷我音乐车载版上线广汽埃安最新车型;QQ音乐则宣布将为蔚
来智能系统Banyan的车型提供杜比全景声音乐服务;云听成为特斯拉在线
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广播的独家合作伙伴⋯⋯

音质、音效、体验、功能满意度:酷我音乐、QQ音乐市场领先

《中国车载音频行业发展年度研究报告》对2022年中国车载音频软件用
户满意度进行全面调查,调查显示,在音质、音效、产品体验、功能满意度
等各项评价维度,酷我音乐车载版、QQ音乐领先市场。

数据显示,默认版音质用户满意度维度,酷我音乐车载版、QQ音乐车载版
、酷狗音乐车载版位居前三;高版本音质用户满意度维度,酷我音乐车载版
用户综合评价最高;音效维度,酷我音乐车载版综合满意度排名第一,QQ音
乐车载版位居其次;用户使用体验综合满意度维度,酷我音乐车载版在主流
车载应用平台排名第一 ;推荐、搜索、自动识别用户满意度评分最高分别
为QQ音乐车载版、酷我音乐车载版、酷狗音乐车载版。

得益于高版本音质音频资源丰富、数量多,用户满意度高,酷我音乐、QQ
音乐用户数据表现抢眼。报告显示,酷我音乐车载版是最常使用的车载音
频软件,用户占比为51.1%。由于布局较早,及产品内容、技术研发方面的
持续投入,酷我音乐车载端渗透率不断提升,智能车机渗透率80%,后装渗透
率则高达95%。
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用户及汽车厂商对酷我音乐车载版的青睐,离不开酷我音乐车载版技术沉
淀出的优质产品体验。为了给用户出行提供了高质量的音质、音效体验,
酷我音乐车载版推出多项优质音质服务,如黑胶转录音乐、5.1环绕声专区
、全息声音场景、银河音效等。

据了解,车载黑胶是酷我音乐高品质音乐资源,采用专属转录设备配合现代
数字录音技术,保证“2496”(24Bit和96kHz)的采样率,覆盖并记录黑胶唱
片所包含的所有信息,高度还原了黑胶唱片的原本音质和面貌。

车企需求洞察:技术能力、音频资源是关注重点

汽车预装是车载音频产品获取用户的重要渠道,艾媒咨询《中国车载音频
行业发展年度研究报告》对车企需求也进行了深入洞察。报告显示,定制
车载音频软件将成为车企选择新趋势,车企选择预装车载音频软件类型,60
%向车载音频软件采购通用+轻量定制版本,40%采取具体车型定制方式,20
%采取汽车品牌定制方案。而车企选择合作音频软件最关注的因素主要
有品牌影响力、匹配度、技术能力、音频资源。
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车企在选择合作时更倾向于选择有广泛用户基础的品牌。而用户基础的
获取离不开技术、音频资源方面的沉淀及与汽车系统的适配度,因而车载
音频产品的技术能力、音频资源尤为关键。报告显示,车载音频企业是否
拥有专业的技术团队是车企关注重点;音频资源因素方面,汽车厂商较关注
平台的音质品质、音效研发技术实力、歌曲曲库量。

在这些车企关注因素中表现尤为突出的,无疑是酷我音乐。为了增强技术
能力,早在2018年酷我音乐就成立了业内唯一一家车载声音实验室——酷
我车载声音实验室。酷我车载声音实验室配备了专业的技术团队,实验室
团队成员富有朝气且热爱音乐,同时还有着深厚的多媒体音视频技术积累;
对如何把音频技术跟车载场景进行磨合与适配有着极高热情和成功经验,
在团队要求及匹配度方面高度契合汽车厂商的需求。

为了让车载声音体验更极致,酷我车载声音实验室一共打造了四个版块进
行测试研发:质感音质、极致音效、人车交互和定制调试。以体验感、前
瞻性、实验性为特色,定义以车载声音为原动引擎的前沿研究与应用实践
。
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随着技术实力的不断沉淀,酷我音乐车载版或将进一步引领行业发展。

 

本文链接：https://dqcm.net/zixun/16736633996411.html
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